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1. Entorno econémico y comercial de China®

Tras los diferentes movimientos registrados en el escenario internacional en 2016, el entorno
economico global muestra un alto grado de incertidumbre. En este contexto, en el segundo semestre
del afio, China recuperd su crecimiento gracias a la implementacion de politicas internas que le
permitieron cerrar el afio con un 6,7% de crecimiento, segun informa el National Bureau of
Statistics of China. EIl pais se encuentra en una etapa que se ha dado a conocer como “nueva
normalidad”, lo que derivo en un enlentecimiento de la economia pero apostando a una mayor

sostenibilidad.

Proyecciones del Banco Mundial para los proximos dos afios, muestran que China continuara
registrando un crecimiento mas moderado, mientras que la variacion del PIB de India seguird

superando al de la primera potencia asiatica en los proximos afos.

Grafico N°1 — Crecimiento del PBI de China e India
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Fuente: DNII en base al Banco Mundial.
*Proyecciones del Banco Mundial

La oficina de estadistica nacional de China informo6 que durante el 2016 la poblacion de este pais
alcanzd 1.382.710 millones de habitantes, lo que significo un aumento de méas de 8 millones en

! Equipo técnico involucrado en la realizacién del informe: Dr. Ignacio Bartesaghi (Director), Lic. Maria Eugenia

Pereira (Asistente de Investigacion) y Lic. Natalia De Maria (Asistente de investigacion).
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comparacién con el 2015.2 En ese mismo documento se detalla la composicién de la poblacion
segun su lugar de residencia, edad y sexo.

Grafico N° 2 - Composicion de la poblacion de China segun lugar de residencia, sexo y edad
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Fuente: DNII en base a National Bureau of Statistics of China.

La cantidad de personas que residen en zonas urbanas continla aumentando. En el 2016, migraron
del campo a la ciudad 1,5%, porcentaje mayor al mostrado en 2015, contabilizando un total de 281
millones de habitantes que se instalaron en diferentes ciudades chinas. Estos aspectos son
fundamentales para dimensionar los cambios estructurales que esta llevando adelante el pais, y que
afectan a los habitos de consumo que impone la urbanizacion en relacion a las poblaciones rurales.
Las oportunidades suelen identificarse en el consumo de alimentos, lo que tiene suma importancia

2 Acceda al documento completo: http://www.stats.gov.cn/english/PressRelease/201702/t20170228 _1467503.html



http://www.stats.gov.cn/english/PressRelease/201702/t20170228_1467503.html
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para paises como Uruguay, pero no debe olvidarse la variedad de servicios que se consumen en las

ciudades en relacion al area rural.

En cuanto al comercio exterior, durante el 2016 China registré una caida de las exportaciones del
1,9%, mientras que las importaciones aumentaron 0,6%. Los resultados globales del comercio
exterior de China en bienes (la situacion en el comercio de servicios muestra algunas diferencias)

deben considerarse a la hora de evaluar el comercio bilateral entre Uruguay y China.

2. Comercio Exterior de bienes entre Uruguay y China

Durante el 2016, el comercio exterior de bienes entre Uruguay y China mostré una disminucion de
16% en relacién al afio anterior. En dicho periodo, la balanza comercial fue negativa para Uruguay
de no considerar las exportaciones desde y a través de zonas francas.® De considerarse dichas
exportaciones, el saldo comercial seria favorable a Uruguay.

Considerando los datos informados por China en los primeros diez meses de 2016, la balanza
comercial seria positiva a Uruguay en mas de US$ 200 millones, lo que se explica principalmente
por las colocaciones de pasta de celulosa y por parte de la soja exportada a través de zonas francas
(China inform6 importaciones de celulosa originarias de Uruguay por un monto cercano a los 390
millones en el periodo enero — octubre de 2016).

Las exportaciones uruguayas hacia este mercado sin considerar las zonas francas alcanzaron los
US$ 1.139 millones, mostrando una caida de 19% en comparacion con el afio 2015. Por su parte, las
importaciones provenientes de China sufrieron una variacién negativa del 13%, computandose

compras por US$ 1.532 millones.

* El informe no incorpora en el anélisis el comercio desde y a través de zonas francas instaladas en Uruguay.



4 Universidad
Catolica del
Uruguay

Departamento de Negocios Internacionales e Integracion
Facultad de Ciencias Empresariales

Gréafico N° 3 — Variacion del comercio exterior de bienes entre Uruguay y China
(Enero — Diciembre 2016/2015, sin zonas francas)
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Fuente: DNII en base a SmartDATA.

a. Exportaciones segundo semestre 2016

Las exportaciones en el segundo semestre del 2016 alcanzaron los US$ 511 millones (sin zonas
francas), lo que muestra un leve aumento de 1,3% en relacion al mismo semestre del afio anterior.
Agosto y diciembre fueron los meses de mayor dinamismo, aumentando un 47% y 29%
respectivamente. La carne continda siendo el principal producto de exportacion hacia este mercado,

representando el 59% de las ventas a China.

Como puede observarse, se mantiene la importante concentracion de las ventas hacia dicho destino
en pocos productos de exportacion. Al respecto, cabe sefialar que los tratados de libre comercio son
instrumentos de politica comercial que permiten a través de las mejoras de acceso (bajas de
aranceles, normas sanitarias y fitosanitarias, normas técnicas y certificaciones privadas entre otras

mejoras) y de la captacion de inversiones, un aumento de la diversificacion de las exportaciones.

Esta realidad queda demostrada ampliamente si se analiza el aumento de los productos colocados en
China por aquellos paises que poseen TLCs con este pais. Se observa especialmente en el caso de
los alimentos procesados donde Uruguay muestra potencialidad y compite principalmente con
Australia y Nueva Zelanda. Otros paises no tan competitivos en las exportaciones de alimentos
como Chile, Pert y Costa Rica, aumentaron las corrientes de exportacién con destino a China a
partir del TLC.
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Cuadro N° 1 — Exportaciones uruguayas a China

En millones de US$

A Universidad

Catdlica del
Uruguay

Mes 2015 2016 Variacion
Julio 153 93 -39%
Agosto 78 115 47%
Septiembre 89 86 -4%
Octubre 61 62 3%
Noviembre 59 71 20%
Diciembre 66 85 29%
Total 505 512 1%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

Desempefio de las exportaciones
durante el segundo semestre de

2016:

1,3%o.

Se mantiene una importante
concentracion de las colocaciones de

carne.

Los TLCs son instrumentos que permiten la diversificacion en el
sector alimentos, lo que se evidencia en el caso de los tratados
firmados por Australia, Nueva Zelanda, Chile, Peru y Costa Rica.
Para Uruguay, seguir este camino es indispensable para continuar

por la senda del desarrollo.

Gréafico N° 4 — Evolucion de las exportaciones uruguayas con destino a China
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Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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El capitulo del Sistema Armonizado (S.A.) que mostré mejor desempefio fue el 02 correspondiente
a Carne y despojos comestibles. EI mismo superd ventas por unos US$ 300 millones durante el
periodo sefialado, con una variacion positiva de 14%. Por otra parte, el capitulo 12 que comprende
las Semillas y frutos oleaginosos, en donde se encuentra clasificada la soja, se ubico en el segundo

lugar a pesar de que contindia con un comportamiento de caida, mencionado en informes anteriores.*

Cuadro N° 2 — Indicadores de las principales exportaciones uruguayas con destino a China sin
zonas francas

Julio - Diciembre

Capitulo (Millonesde USS) N° de empresas y los tres Variacion

Incidencia
2016 princiaples exportadores* 2016/2015
20 empresas (Pulsa S.A, Frigorifico
- 2
02-CARNE Y DESPOJOS COMESTIBLES. 303, Tacuarembo, Breeders & Packers) 14,3% 7.5%
15 empresas (Cargill, LDC Uruguay,
12-SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS. 123,5 Barraca Jorge W Erro) 9,7% 2.6%
10 empresas (Tops Fray Marcos,
e 3.5 Rantex S.A. Estancias Puppo S.A.) -35,8% -3,9%
14 empresas (Urufor, Tigoral S.A.,
44-MADERA, CARBON VEGETAL Y MANUFACTURAS DE MADERA. 15,3 Dank S.A.) 94,8% 1,5%
5 empresas (Cardama S.A., Grinsol
23-RESIDUOS Y DESPERDICIOS DE LAS INDUSTRIAS ALIMENTARIAS. 81 S.A., Yarus S.A) -18,2% -0,4%
12 empresas (Paycueros S.A.,
- 7
41-PIELES (EXCEPTO LA PELETERIA) Y CUEROS. 5, Zendaleather S.A., Curtifrance S.A.) -26,4% -0,4%
10 empresas (Pesquerias Belnova
03-PESCADOS Y CRUSTACEOS. 4,2 S.A, Auk Links Uruguay S.A.,
Glinstar S.A). -9,0% -0,1%
04-LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS 39 2 empresas (Conaprole, Pili S.A). -31,6% -0,4%
2 empresas (Tsakos, Reparaciones
89-BARCOS Y DEMAS ARTEFACTOS FLOTANTES. 3,5 Inudistriales y Navales S.A.) 371.8% 0.5%

*Empresas que superan los US$25.000

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

La lana, los lacteos y los cueros (productos que han sido destacados en informes anteriores),
muestran una caida en sus ventas durante el segundo semestre del 2016, mientras que la carne y la
madera son los productos que incrementaron sus colocaciones con destino a China. Si observamos
a nivel de Partida del S.A. (4 digitos de la nomenclatura, lo que implica un mayor nivel de detalle),
se puede observar el rubro 0206 correspondiente a despojos comestibles de animales, muestra una

variacion de 46%, colocandose en tercer lugar en las ventas a China, por detras de la carne y la soja.

* Acceda a los informes anteriores en: http://ucu.edu.uy/node/29290
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Cuadro N° 3 — Comportamiento de los principales productos exportados a China

Segundo Semestre

Descripcion abreviada 2016/2015

0202-CARNE DE ANIMALES DE LA ESPECIE BOVINA, CONGELADA.

1201-HABAS DE SOJA (SOYA).

0206-DESPOJOS COMESTIBLES DE ANIMALES.

5101-LANA SIN CARDAR NI PEINAR.

5105-LANA'Y PELO FINO U ORDINARIO.

4407-MADERA ASERRADA O DESBASTADA LONGITUDINALMENTE.

2301-HARINA, POLVO Y <PELLETS>, DE CARNE, DESPOJOS.

4403-MADERA EN BRUTO, INCLUSO DESCORTEZADA.

DEDEadan

*Participaciones superiores al 1% en el 2016

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

Asimismo, cabe destacar el desempefio de la madera durante el
Un producto destacado en el
segundo semestre de 2016. En este periodo se observa que las semestre:
partidas 4403 y 4407 exportaron US$ 15 millones, con una . :
o _ Capitulo 44 — Madera, carbén
variacion de 93% con respecto al afio anterior. Se puede observar vegetal y sus manufacturas.
que ambas partidas practicamente duplicaron sus ventas en el
periodo a pesar de mostrar una participacion ain baja en el total 94,8% ‘

exportado a China (3% de lo colocado en este mercado en el -

segundo semestre del 2016).
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Cuadro N° 4 — Comportamiento de los productos exportados en el capitulo 44

. . Millones ., Cantidad de
Capitulo Partida Variacion

2015 2016 empresas

4403-MADERA EN BRUTO, INCLUSO
DESCORTEZADA, DESALBURADA O 3,2 6,8 110% t 7 empresas

ESCUADRADA
c A;ggﬂ'\? SIIEEEAET AL 4407-MADERA ASERRADA O

Y MANUEACTURAS DESBASTADA LONGITUDINALMENTE,

DE MADERA. CORTADA O DESENROLLADA, INCLUSO 46 85 84% 4 empresas
CEPILLADA, LIJADA O UNIDA POR LOS ’ '
EXTREMOS, DE ESPESOR SUPERIOR A 6
MM.

*Empresas con ventas superiores a los US$ 100 mil.

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

A diferencia de las importaciones, en el caso de las exportaciones se puede apreciar que existe una
clara concentracion en las empresas que operan con este mercado. Como se puede observar en el
cuadro siguiente, solamente una empresa superd los US$ 40 millones: Cargill Uruguay S. A. Esta
empresa representd el 10% de las exportaciones nacionales hacia este destino. Por otra parte, 50
empresas superaron el millon de ddlares en sus operaciones durante este periodo, explicando el 31%
del total de empresas exportadoras y colocando el 96% del total colocado en China. Las principales

empresas exportadoras se desempefian en el sector primario y agroindustrial.

Cuadro N° 5 — Empresas exportadoras a China en el segundo semestre de 2016

Participacién sobre el total = Participacion sobre el

Monto de
N° de empresas . de las empresas total de las
exportacion . . ' .
exportadoras hacia China  exportaciones a China

1 empresa > US$ 40 millones 0,6% 10,0%
50 empresas > US$ 1 millén 31,6% 96,0%
90 empresas > US$ 100 mil 57,0% 99,6%

158 empresas exportaron (operaciones superiores a mil USS)

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

b. Importaciones segundo semestre 2016

En el segundo semestre del afio 2016 las importaciones provenientes del mercado chino alcanzaron
los US$ 837 millones, cerrando el semestre con una variacion negativa del 0,3% en comparacion
con el mismo periodo del afio anterior. En dicho semestre, se puede apreciar que todos los meses
tienen variaciones negativas o0 variaciones positivas muy bajas, con la Unica excepcion de agosto,

que mostroé un aumento de 32% con respecto al mismo semestre del afio anterior.

10
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Cuadro N° 6 — Importaciones desde China

En millones de US$

Mes 2015 2016 Variacion
Julio 142 120 -15,3%

Agosto 146 194 32,9% Desempefio de las
Septiembre 140 142 1,5% importaciones uruguayas
Octubre 147 130 -11,5% desde China durante el
Noviembre 116 118 0,9% segundo semestre de 2016:

Diciembre 148 133 -10,3%

Total 839 837 -0,3% 5 O, 3 %

Fuente: DNII en base a SmartDATA

Gréafico N° 5 — Evolucidn de las importaciones uruguayas desde China
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Fuente: DNII en base a SmartDATA.

Como se ha sefialado, en el caso de las importaciones existe una mayor diversificacion ya sea a
nivel de empresas como de los productos que se adquieren. El principal capitulo de S.A comprado
desde China fue el 85, correspondiente a Maquinas, aparatos y material eléctrico, que representd el
28% del total comprado en el periodo. Bajo el mencionado capitulo se registraron importaciones
por US$ 236 millones. Le siguieron los capitulos 84 (Reactores nucleares, calderas y maquinas) con
US$ 114 millones, el 87 (Vehiculos automoviles) con US$ 47 millones, disminuyendo un 33% con

respecto al afio anterior.

11
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Cuadro N° 7 — Principales capitulos importados desde China

4 Universidad
Catélica del

Uruguay

85-MAQUINAS, APARATOS Y MATERIAL ELECTRICO, Y SUS PARTES.

84-REACTORES NUCLEARES, CALDERAS, MAQUINAS.

87-VEHICULOS AUTOMOVILES, TRACTORES.

94-MUEBLES; MOBILIARIO MEDICOQUIRURGICO; ARTICULOS DE CAMA Y SIMILARES.

38-PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS INDUSTRIAS QUIMICAS

61-PRENDAS Y COMPLEMENTOS (ACCESORIOS), DE VESTIR, DE PUNTO.

29-PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS.

62-PRENDAS Y COMPLEMENTOS (ACCESORIOS), DE VESTIR, EXCEPTO LOS DE PUNTO.

39-PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS.

64-CALZADO, POLAINAS Y ARTICULOS ANALOGOS; PARTES DE ESTOS ARTICULOS.

95-JUEGUETES, JUEGOS Y ARTICULOS PARA RECREO O DEPORTE.

73-MANUFACTURAS DE FUNDICION, HIERRO O ACERO.

35%

0,1%

-33%

12%

14%

-6%

-32%

-13%

-18%

-1%

7%

-29%

R EEaEd s

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

A nivel de partida del S.A se destacan los grupos electrégenos y convertidores rotativos eléctricos

(9,4% del total), los celulares (9,2%), insecticidas (4,5%) y los aparatos de television (2,8%). Entre

las cuatro partidas mencionadas se puede apreciar el 26% de lo adquirido en el segundo semestre

del 2016. Estos productos, no solo componen gran parte de las compras provenientes de este

mercado, sino que también siguen en constante aumento. Dentro de estas importaciones, las partidas

correspondientes al capitulo 85, en donde se encuentran comprendidos todos los aparatos eléctricos

como celulares, televisores, calentadores eléctricos, y otros partes eléctricos contindan con su

tendencia al alza.

12
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Cabe destacar que Uruguay no es un productor de dichos bienes, los que suelen ser importados por
regimenes excepcionales del Mercosur como los bienes de capital, informéatica y
telecomunicaciones, insumos agropecuarios o las excepciones nacionales. Esta realidad confirma
que en la porcidon mas representativa de las importaciones del pais (a lo que se le debe sumar las
compras realizadas en el marco de la Admision Temporaria), China no compite con Uruguay, sino
que por el contrario, le provee bienes de media y alta tecnologia que favorecen con la

competitividad del pais.

Los beneficios en la mejora de acceso al mercado para los
alimentos actualmente exportados (pero especialmente para los
aun no exportados pero con potencial), sumado a confirmar
aranceles del cero por ciento (hoy en regimenes provisorios)
para los bienes de media y alta tecnologia que importa
Uruguay, permiten identificar los beneficios positivos de
suscribir un TLC con China. A los mismos se debe adicionar
las ventajas que se pueden obtener en el comercio de servicios,

cooperacion e inversiones.

Lo cierto es que intereses defensivos se centran en sectores nacionales que muestran dificultades de
competitividad estructural y que enfrentan la competencia China desde tiempo atras (por ejemplo el
sector textil, vestimenta y algin subsector del plastico). Si bien se trata de sectores intensivos en
mano de obra, el debate pablico ha supuesto que como resultado de un acuerdo con China se verian
afectados el 100% de la mano de obra contratada por dichos sectores, lo que es un supuesto erréneo.
Ademas, la aseveracion que es por cierto legitima, desconoce el papel que China esta cumpliendo
como proveedor de insumos en dichos sectores, muy evidente el sector del plastico donde junto con
India explican el principal origen de las importaciones del sector en el marco del mencionado

régimen.

Seria interesante analizar el papal que China esta jugando en la restructuracion del sector de la
vestimenta en Uruguay (por la conformacion de tradings que basan su negocio en la competitividad
China). Asimismo, debe considerarse la sofisticacion de las colocaciones externas chinas, las que
estdn basadas cada vez en mayor medida en productos de mayor tecnologia no producidos en
Uruguay. Estas dos ultimas realidades se acrecentaran por dos fendmenos, en primer lugar la

importancia creciente del comercio electronico (crece a tasas varias veces superior al comercio de

13
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bienes y China lidera en este rubro) que abre a la PYME uruguaya un espectro de oportunidades
antes desconocidas. En segundo lugar, la importancia otorgada por China a la innovacion vy
desarrollo, que la ha transformado en el pais con un mayor numero de patentes, lo que se explica
por un modelo de desarrollo conocido como de “nueva normalidad” que de acuerdo a los expertos
en Asia Pacifico transformard la industria China a los niveles de Japon y Corea del Sur en los
proximos afios. De existir una posibilidad cierta de avanzar en un TLC con China, parece insélito
que en Uruguay se sigan sosteniendo argumentos que nada tienen que ver con la realidad del
comercio internacional actual y lo que es aun peor, desconocen las caracteristicas productivas del

pais.

Cuadro N° 8 — Importaciones uruguayas originarias de China del capitulo 85

8502-GRUPOS ELECTROGENOS Y CONVERTIDORES ROTATIVOS ELECTRICOS. 17,2 78,4 10% 33% 355% 35%
8517-APARATOS ELECTRICOS DE TELEFONIA 71,0 76,7 41% 32% 8% 3%
8528-APARATOS RECEPTORES DE TELEVISION 19,7 23,8 11% 10% 21% 2%
8516-CALENTADORES ELECTRICOS DE AGUA DE CALENTAMIENTO INSTANTANEO 6,7 78 4% 3% 17% 1%
8536-APARATOS PARA CORTE, SECCIONAMIENTO, PROTECCION, O CONEXION DE CIRCUITOS ELECTRICOS. 48 53 3% 2% 9% 0%
8543-MAQUINAS Y APARATOS ELECTRICOS CON FUNCION PROPIA. 41 43 2% 2% 5% 0%
8518-MICROFONOS Y SUS SOPORTES; ALTAVOCES (ALTOPARLANTES). 35 3,9 2% 2% 10% 0%
8544-HILOS, CABLESY DEMAS CONDUCTORES AISLADOS PARA ELECTRICIDAD 3,7 33 2% 1% -12% 0%
8539-LAMPARAS Y TUBOS ELECTRICOS DE INCANDESCENCIA O DE DESCARGA 41 3.2 2% 1% -24% -1%
8504-TRANSFORMADORES ELECTRICOS, CONVERTIDORES ELECTRICOS ESTATICOS. 3,0 2,8 2% 1% -5% 0%
8525-APARATOS EMISORES DE RADIOTELEFONIA, RADIOTELEGRAFIA. 2,7 2,8 2% 1% 4% 0%
8541-DIODOS, TRANSISTORES Y DISPOSITIVOS SEMICONDUCTORES SIMILARES. 12 2,8 1% 1% 132% 1%
8527-APARATOS RECEPTORES DE RADIOTELEFONIA, O RADIODIFUSION. 2,9 2,8 2% 1% -4% 0%
8509-APARATOS ELECTROMECANICOS CON MOTOR ELECTRICO INCORPORADO, DE USO DOMESTICO. 17 2,3 1% 1% 34% 0%
8523-SOPORTES PREPARADOS PARA GRABAR SONIDO O GRABACIONES ANALOGA. 2,1 2,1 1% 1% -3% 0%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

En cuanto a las empresas, al igual que con los productos importados, se puede observar una mayor
diversificacion de rubros y cantidad de compafiias involucradas. Siete empresas superaron compras
por US$ 10 millones, concentrando el 19% del total importado. Solamente el 3,9% de las empresas
superé el millén de dolares, lo que representaria un total de 157. Las principales empresas
importadoras en este semestre fueron: Nicefield (8,3% del total importado), Carlos Gutiérrez (que
realiz6 compras por US$ 22 millones, representando el 2,6% de las importaciones) y ANTEL (US$

21 millones, explicando el 2,5% de las adquisiciones).
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Cuadro N° 9 — Empresas importadoras desde China

7 empresas > US$ 10 millones 0,2% 19,0%
157 empresas > US$ 1 millon 3,9% 62,0%
1.553 empresas > US$ 100 mil 38,1% 95,0%

4.074 empresas importaron desde China (operaciones superiores a mil USS)

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

Las importaciones bajo el régimen de Admision Temporaria (AT) durante el segundo semestre del
2016 superaron los US$ 18 millones y mostraron una caida del 68% en comparacion con el mismo

semestre del afio anterior, pasando de representar un 6% de las operaciones al 2%.

Grafico N° 6 - Evolucion de las importaciones en Admision Temporaria desde China

2015 2016

M Adm. Temp. HImp. @ Adm. Temp. ®EImp.

2%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.

Los principales productos importados en AT correspondieron al plastico, seguido por los productos
quimicos organicos. En dos capitulos se concentra el 50% de lo ingresado en este régimen. La gran
mayoria de los capitulos tuvieron variaciones negativas con respecto al mismo semestre del afio
anterior. Tan solo una empresa superé el millén de ddlares en importaciones, tratdindose de las

resinas importadas por Cristalpet.

3. La politica de China hacia América Latina y el Caribe

En el 2008 China lanzé el primer documento sobre la politica de este pais hacia America Latina y el

Caribe (ALC), en donde explicaba las diferentes lineas estratégicas que guiarian al gigante asiatico
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en su relacion con el continente latinoamericano, cominmente denominado el “Libro Blanco” de

China para América Latina y el Caribe.

El documento marco un precedente en la relacion bilateral entre las dos regiones, y si bien recibid
ciertos cuestionamientos sobre si es posible llevar adelante la misma politica con una region que
cuenta con treinta y tres paises y realidades diferentes, sirvid para marcar una hoja de ruta que
fomento el acercamiento entre las partes. Ese documento sirvié
para que ALC otorgue mayor importancia a la diplomacia de
China, en la cual el pais fundamenta que lo esencial del
acercamiento entre los dos actores tiene que ver con que se
trata del vinculo entre paises en desarrollo. La categoria de
desarrollo refiere a que las partes comparten intereses,
problematicas y cuestionamientos comunes sobre el
ordenamiento internacional, los que podrian ser trabajados en conjunto. “El mayor pais en
desarrollo”, como se ha definido a si mismo en el documento, buscé trabajar en conjunto en pos de
un beneficio reciproco, y en base a la igualdad entre las partes, lo que marca una diferencia con otro
tipo de relaciones y estrategias que han llevado adelante otros paises con presencia mas
predominante en el continente latinoamericano como Estados Unidos y los miembros de la Union

Europea.

Sin embargo, desde el 2008 hasta la fecha, el mundo ha cambiado. Crisis humanitarias, econémicas
y sociales han marcado la agenda global de los paises que deben enfrentarse a nuevos enemigos,
que van desde grupos terroristas, epidemias, hasta el calentamiento global. En este nuevo escenario,
muchos paises han replanteado sus politicas dando lugar a estrategias mas proteccionistas y que se
mueven en la direccion contraria a la globalizacién econdémica. Algunos ejemplos pueden ser el
Brexit, o incluso la victoria del Presidente Trump en las elecciones de Estados Unidos. En efecto,
algunas de las politicas llevadas adelante por la nueva administracion, que van desde rechazar el
Acuerdo Transatlantico (TPP) hasta la promocion de la renegociacion del NAFTA (TLCAN por sus
siglas en inglés), hacen que el tablero comercial internacional se encuentre inestable, y eso afecta

inevitablemente a ALC, pero también la estrategia de China a nivel global.

Mientras Estados Unidos se encuentra transitando y asumiendo parte de los cambios de su nuevo
presidente y la Union Europea se enfoca en enfrentar los desafios provocados por la crisis
institucional de mayor importancia desde su existencia, China valora la posibilidad de cumplir un

rol aln mas preponderante a nivel internacional, pero también con ALC.
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No es casualidad que China haya lanzado un nuevo documento sobre el relacionamiento entre este
pais y América Latina y el Caribe a finales de noviembre de 2016. Tras la visita del Presidente Xi
Jimping a Chile, Per( y Ecuador en el segundo semestre de ese afio, el gobierno aprovechd para
lanzar este nuevo documento que se propone evaluar las relaciones entre los dos actores hasta el
presente y definir las nuevas acciones que se llevardn adelante para profundizar los lazos de

cooperacion entre las partes, en base a la igualdad y beneficio mutuo.

Este nuevo Libro Blanco muestra una relacion mas madura y afianzada que en el documento
anterior, en donde recién se estaban intentando afianzar el joven trato entre los paises. Existen
aspectos que se repiten en ambos documentos, como la afirmacién de que los cinco principios de la
coexistencia pacifica son la base para el tratamiento entre los involucrados, asi como el
reconocimiento de “una sola China” en el que espera el apoyo de su causa y el no reconocimiento
de Taiwan. Esto es un factor fundamental si se considera que en Centroamérica es donde todavia se
encuentran gran parte de los paises que mantienen relaciones con Taiwan y no con China, como
también lo hace Paraguay en el Mercosur, una politica que afecta sin lugar a dudas el despliegue de

una estrategia comun del bloque con la potencia asiatica.

La nueva politica también introduce nuevos aspectos a la relacion bilateral. En el primer
documento, China clasificaba la cooperacién en las siguientes areas: politica, econémia, cultural y
social, y por ultimo paz, seguridad y justicia. En el nuevo “Libro Blanco”, ademas de las categorias
mencionadas, se incorpora la coordinacion internacional, cooperacion en conjunto y finalmente la
cooperacion tripartita. A su vez, si bien explica la importancia que representan los paises en
desarrollo en el escenario internacional, evita clasificarse como tal, a diferencia de lo expuesto en el
primer documento. Este factor es crucial para entender el rol que este pais pretende tener en los
préximos afios y el peso que ha ganado en el transcurso de estos afios tanto a nivel individual como
en los organismos internacionales (ya sea en los constituidos como en los recientemente creados por

la propia China).

Dentro del area politica, China se compromete a fomentar el intercambio al més alto nivel,
estimulando las visitas mutuas, asi como la discusion de los temas de interés comun. A su vez, se
muestran interesados en el intercambio de experiencias de gobernanza, asi como la formacion de

comisiones mixtas en diferentes areas para promover la cooperacion y el dialogo entre las partes.

En la seccion econdémico-comercial, comienza mencionando la importancia de promover un
comercio de mercancias tipicas y con valor agregado entre las partes. Este aspecto es sumamente

importante si se considera el proceso de reprimarizacion que ha sufrido ALC tras la incursion de
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China en el comercio internacional, y considerando que este pais se ha convertido en uno de los
principales socios comerciales de los paises de dicha regién. La incorporacion de valor agregado en
sus exportaciones y la mayor diversificacion, sigue siendo un gran desafio para muchos de los

paises que integran el continente latinoamericano.

Por otra parte, se vuelve a reafirmar (ya se habia
mencionado en el primer documento) la disposicion de
China de firmar acuerdos de libre comercio con los paises
de la region. En la actualidad el gigante asiatico tiene
TLCs firmados con Chile, Peri y Costa Rica. Mostrd
interés en avanzar con Colombia y valora la posibilidad

de hacerlo con Uruguay.

En esta area se propone también promover la cooperacion financiera, la inversion industrial, la
cooperacion agricola, asi como la de industria espacial, oceanogréafica, cooperacion aduanera, entre
las camaras e institutos de promocion de exportaciones, ademas de cooperacion econdémica y
técnica, donde se incluye el apoyo para la capacitacion y desarrollo de areas estratégicas para las

partes.

China muestra su interés en ampliar la cooperacion e intercambio de opiniones en el area social, la
reduccién de la pobreza, la cooperacion sanitaria y especialmente en lo referente al medio ambiente
y reduccién de desastres naturales. La seccion cultural y humanistica se encarga de detallar el
interés en aumentar la cooperacion en lo cultural, en los recursos humanos, intercambio y
cooperacion en los distintos medios de prensa, en la academia a través de los think tanks de ambas

partes, turismo, asuntos consultares y finalmente el intercambio entre los pueblos.

El area de coordinacion internacional es un aspecto nuevo que se incorpora al documento. En este
punto, lo que China busca es la coordinacion de posiciones en los diferentes ambitos multilaterales
y foros internacionales, con el fin de dar mas peso a la voz de los paises en desarrollo. Se hace
referencia a la implementacion de la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible que contaria con el
apoyo de China para que los paises latinoamericanos puedan aplicarla. También se mencionan
temas que componen la agenda global, como lo es la ciberseguridad y nuevamente, el

enfrentamiento al cambio climatico y la necesidad de impulsar conjuntamente el acuerdo de Paris.
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En la seccion destinada a la paz, seguridad y justicia se hace referencia a dos aspectos: el
intercambio militar y la cooperacion judicial. En el primer asunto se pone énfasis en la capacitacion
de los ejércitos, el comercio de armamento, el apoyo a las misiones de paz de la ONU vy la
colaboracion practica en el ambito de seguridad no tradicional, mencionado a las acciones
antiterroristas, asi como la ayuda humanitaria. En cuanto a la cooperacion judicial, se pone énfasis
en la colaboracion en lo relativo a la firma de acuerdos judiciales, de extradicion, compartir

informacion, entre otros.

La XI Cumbre Empresarial China — LAC 2017 se llevara a cabo en Punta del Este a
finales del corriente afio.

Esta cumbre es un espacio de acercamiento entre las partes con énfasis en los intercambios
comerciales. Entre los objetivos de la realizacion de estos encuentros se puede destacar la

posibilidad de facilitar la promocion de inversiones y comercio, asi como ser un mecanismo
regular de dialogo entre China y América Latina y el Caribe.

Uruguay ha participado en las cumbres realizadas en el pasado, que son apoyadas por el
gobierno a través de Uruguay XXI y con la participacion de los empresarios.

Finalmente, el documento destaca la importancia del Foro CELAC — China como el necesario
interlocutor entre las partes, destacando las diferentes reuniones y proyectos que se han llevado
adelante en estos encuentros y que son desarrollados en la seccion denominada cooperacion en
conjunto. Destaca también que China esta dispuesta apoyar a través de cooperacion tripartita, la
relacion de los paises latinoamericanos con los organismos internacionales, para impulsar las

iniciativas que provengan de esta region.

El nuevo “Libro Blanco” para América Latina y el Caribe es un documento necesario, mas
especifico en cuanto a las acciones a llevar a cabo que su antecesor, y que por el momento en que se
hace publico, también resulta conveniente y atinado. Los esfuerzos de acercamiento de China con la
region en los ultimos afios son cada vez mas visibles, y dados los recientes eventos internacionales,
es esperable que se incrementen en los préximos afios. Este documento ya despertd reacciones en
algunos paises latinoamericanos, como es el caso del comunicado de la Cancilleria argentina
haciendo mencién al mismo, siendo hasta el momento la Unica cancilleria que se expresd
directamente. EI documento anterior recibid respuesta de Chile y de los esfuerzos realizados por la

CEPAL para reaccionar frente a las politicas propuestas por China. Parece que en este nuevo
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escenario internacional, no solo China responde con mayor firmeza en la relacion, sino que América
Latina muestra cada vez mayor interés. Un primer paso es otorgarle al documento sefialado la

importancia que merece.
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4, Anexo

Cuadro N°10 - Exportaciones uruguayas a China por producto

(Capitulo del S.A)

Julio - Diciembre

Descripcion abreviada Millones de US$ Participacion Variacion Incidencia
Capitulo 2015 2016 2015 2016 2016/2015
02-CARNE Y DESPOJOS COMESTIBLES. 265,3 303,2 52,5% 59,3% 14,3% 7,5%
12-SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS. 136,8 123,5 27,1% 24,1% -9,7% -2,6%
51-LANA Y PELO FINO U ORDINARIO. 55,3 35,5 10,9% 6,9% -35,8% -3,9%
44-MADERA, CARBON VEGETAL Y MANUFACTURAS DE MADERA. 7,9 15,3 1,6% 3,0% 94,8% 1,5%
23-RESIDUOS Y DESPERDICIOS DE LAS INDUSTRIAS ALIMENTARIAS. 9,9 8,1 2,0% 1,6% -18,2% -0,4%
41-PIELES (EXCEPTO LA PELETERIA) Y CUEROS. 7,8 57 1,5% 1,1% -26,4% -0,4%
03-PESCADOS Y CRUSTACEOS. 4,6 4,2 0,9% 0,8% -9,0% -0,1%
04-LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS 5,6 39 1,1% 0,8% -31,6% -0,4%
89-BARCOS Y DEMAS ARTEFACTOS FLOTANTES. 0,7 3,5 0,1% 0,7% 371,8% 0,5%
71-PERLAS NATURALES, PIEDRAS PRECIOSAS O SEMIPRECIOSAS. 54 2,9 1,1% 0,6% -46% 0%
74-COBRE Y SUS MANUFACTURAS. 1,9 1,8 0,4% 0,4% -3% 0%
15-GRASA Y ACEITES ANIMALES O VEGETALES. 0,7 1,3 0,1% 0,3% 99% 0%
05-LOS DEMAS PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL. 0,5 0,5 0,1% 0,1% 1% 0%
30-PRODUCTOS FARMACEUTICOS. 0,2 0,5 0,0% 0,1% 95% 0%
85-MAQUINAS, APARATOS Y MATERIAL ELECTRICO. 0,4 0,3 0,1% 0,1% -22% 0%
01-ANIMALES VIVOS. 0,3 0,2 0,1% 0,0% -12% 0%
06-PLANTAS VIVAS Y PRODUCTOS DE LA FLORICULTURA. 0,3 0,2 0,1% 0,0% -11% 0%
29-PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS. 0,0 0,2 0,0% 0,0% 1336% 0%
38-PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS INDUSTRIAS QUIMICAS 0,2 0,1 0,0% 0,0% -45% 0%
76-ALUMINIO Y SUS MANUFACTURAS. 0,1 0,1 0,0% 0,0% 68% 0%
84-REACTORES NUCLEARES, CALDERAS, MAQUINAS. 0,3 0,1 0,1% 0,0% -67% 0%
39-PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS. 0,2 0,1 0,0% 0,0% -63% 0%
73-MANUFACTURAS DE FUNDICION, HIEERRO O ACERO. 0,1 0,1 0,0% 0,0% -37% 0%
Subtotal 504 511 99,8% 99,9% 1% 1%
Resto 0,8 0,3 0,2% 0,1% -64% 0%
Total general 505 512 100% 100% 1% 1%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N°11 - Exportaciones uruguayas a China por producto

(Partida del S.A.)

Julio - Diciembre

Descripcion abreviada Millones de USS Participacion Variacién Incidencia
Partida 2015 2016 2015 2016 2016/2015
0202-CARNE DE ANIMALES DE LA ESPECIE BOVINA, CONGELADA. 237,7 263,0 47,0% 51,4% 11% 5%
1201-HABAS DE SOJA (SOYA). 136,8 123,5 27,1% 24,1% -10% -3%
0206-DESPOJOS COMESTIBLES DE ANIMALES. 24,8 36,2 4,9% 7,1% 46% 2%
5101-LANA SIN CARDAR NI PEINAR. 30,9 26,1 6,1% 51% -15% -1%
5105-LANA Y PELO FINO U ORDINARIO. 23,1 9,1 4,6% 1,8% -60% -3%
4407-MADERA ASERRADA O DESBASTADA LONGITUDINALMENTE. 4,6 8,5 0,9% 1,7% 84% 1%
2301-HARINA, POLVO Y <PELLETS>, DE CARNE, DESPOJOS. 8,8 7,5 1,7% 1,5% -15% 0%
4403-MADERA EN BRUTO, INCLUSO DESCORTEZADA. 3,2 6,8 0,6% 1,3% 110% 1%
0303-PESCADO CONGELADO. 4,2 4,2 0,8% 0,8% 1% 0%
0204-CARNE DE ANIMALES DE LAS ESPECIES OVINA O CAPRINA. 2,4 3,9 0,5% 0,8% 64% 0%
4104-CUEROS Y PIELES CURTIDOS 4,4 3,6 0,9% 0,7% -18% 0%
8901-TRANSATLANTICOS, BARCOS PARA EXCURSIONES 0,7 3,5 0,1% 0,7% 372% 1%
7103-PIEDRAS PRECIOSAS O SEMIPRECIOSAS. 54 2,9 1,1% 0,6% -46% 0%
0406-QUESOS Y REQUESON. 2,0 2,2 0,4% 0,4% 7% 0%
7404-DESPERDICIOS Y DESECHOS, DE COBRE. 1,9 1,8 0,4% 0,4% -3% 0%
0404-LACTOSUERO 1,7 1,4 0,3% 0,3% -14% 0%
1502-GRASA DE ANIMALES 0,7 1,3 0,1% 0,3% 99% 0%
4107-CUEROS PREPARADOS DESPUES DEL CURTIDO O SECADO. 1,9 1,2 0,4% 0,2% -39% 0%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N°12 - Empresas exportadoras a China

Julio - Diciembre

Empresa Millones de USS$S Participacion Variacién Sector de actividad
2015 2016 2015 2016 2016/2015

CARGILL URUGUAY SA 39,4 52,8 7,8% 10,3% 34% Primario

LDC URUGUAY SA 40,0 30,1 7,9% 5,9% -25% Primario

PULSA SA 26,2 30,0 5,2% 5,9% 14% Manufactrura agroindustrial
FRIGORIFICO TACUAREMBO 26,8 29,3 5,3% 5,7% 9% Manufactrura agroindustrial
BREEDERS & PACKERS URUGUAY 30,1 27,6 6,0% 5,4% -8% Manufactrura agroindustrial
RONDATEL 19,9 23,5 3,9% 4,6% 18% Manufactrura agroindustrial
FRIGORIFICO LAS PIEDRAS 20,0 20,4 4,0% 4,0% 2% Manufactrura agroindustrial
FRIGORIFICO SAN JACINTO NIREA S A 19,6 20,3 3,9% 4,0% 4% Manufactrura agroindustrial
FRIGORIFICO CANELONES 21,3 20,1 4,2% 3,9% -6% Manufactrura agroindustrial
BARRACA JORGE W ERRO 0,4 20,0 0,1% 3,9% 4914% Primario

ONTILCOR SOCIEDAD ANONIMA 20,8 17,5 4,1% 3,4% -16% Manufactrura agroindustrial
INALER 0,4 15,8 0,1% 3,1% 4136% Manufactrura agroindustrial
ESTABLECIMIENTOS COLONIA 0,1 15,1 0,0% 3,0% 12604% Manufactrura agroindustrial
LORSINAL 10,2 14,8 2,0% 2,9% 44% Manufactrura agroindustrial
CHIADEL 15,6 14,1 3,1% 2,8% -10% Manufactrura agroindustrial
CLEDINOR 0,3 12,4 0,1% 2,4% 4753% Manufactrura agroindustrial
TOPS FRAY MARCOS 16,2 9,8 3,2% 1,9% -40% Manufactrura agroindustrial
BILACOR SOCIEDAD ANONIMA 10,9 9,4 2,1% 1,8% -13% Manufactrura agroindustrial
FRIGORIFICO CASA BLANCA 12,1 8,8 2,4% 1,7% -27% Manufactrura agroindustrial
ERSINAL SOCIEDAD ANONIMA 12,2 8,8 2,4% 1,7% -28% Manufactrura agroindustrial
SIRSIL 0,2 8,4 0,0% 1,6% 3426% Manufactrura agroindustrial
RANTEX 8,2 7,8 1,6% 1,5% -4% Manufactrura agroindustrial
ESTANCIAS PUPPO SOCIEDAD ANONIMA 52 7,2 1,0% 1,4% 37% Manufactrura agroindustrial
LANAS TRINIDAD 17,3 6,1 3,4% 1,2% -65% Manufactrura agroindustrial
URUFOR 3,5 5,6 0,7% 1,1% 62% Manufactrura agroindustrial

85%
15%

100%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N° 13 - Importaciones uruguayas provenientes de China

(Por capitulo)

Julio - Diciembre
Millones de USS Participacion Variacion

Descripcion abreviada

Capitulo 2015 2016 2015 2016  2016/2015 "C9enda
85-MAQUINAS, APARATOS Y MATERIAL ELECTRICO, Y SUS PARTES. 1747 2360 | 208% 282% | 35% 7,3%
84-REACTORES NUCLEARES, CALDERAS, MAQUINAS. 1147 1148 | 137% 137% | 0% 0.0%
87-VEHICULOS AUTOMOVILES, TRACTORES. 75 a8 | 85w s57% | 3w | 28w
94-MUEBLES; MOBILIARIO MEDICOQUIRURGICO; ARTICULOS DE CAMA Y SIMILARES. | 37,9 w26 | 45w 51% 12% 0.6%
38-PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS INDUSTRIAS QUIMICAS 34,2 300 | 41%  47% 14% 0.6%
61-PRENDAS Y COMPLEMENTOS (ACCESORIOS), DE VESTIR, DE PUNTO. 395 373 | a1 as5% 6% 0,3%
29-PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS. 49,2 36 | 59%  a0% | -a2% | -1ow
62-PRENDAS Y COMPLEMENTOS (ACCESORIOS), DE VESTIR, EXCEPTO LOS DE PUNTO. | 38,3 35 | a6%  40% | -13% | -06%
39-PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS. 337 276 | a0%  33% | 18w | -07%
64-CALZADO, POLAINAS Y ARTICULOS ANALOGOS; PARTES DE ESTOS ARTICULOS. 28,5 265 | 34%  3.2% 2% 0,2%
95-JUEGUETES, JUEGOS Y ARTICULOS PARA RECREO O DEPORTE. 24,3 260 | 29%  3.1% % 0.2%
73-MANUFACTURAS DE FUNDICION, HIERRO O ACERO. 27,4 195 | 33%  23% | 20% | -0.9%
40-CAUCHO Y SUS MANUFACTURAS. 14,2 146 | 17%  17% 3% 0.0%
31-ABONOS. 14,1 14,1 1,7% 1,7% 0% 0,0%
90-INSTRUMENTOS Y APARATOS DE OPTICA, FOTOGRAFIA O CINEMATOGRAFIA. 10,8 105 | 13%  13% 2% 0.0%
42-MANUFACTURAS DE CUERO; ARTICULOS DE TALABARTERIA O GUARNICIONERIA. 10,0 101 | 12%  12% 1% 0.0%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N° 13 - Importaciones uruguayas provenientes de China

(Partida del S.A.)

8502-GRUPOS ELECTROGENOS Y CONVERTIDORES ROTATIVOS ELECTRICOS. 17,2 78,4 2,1% 9,4% 355% 7,3%
8517-APARATOS ELECTRICOS DE TELEFONIA. 71,0 76,7 8,5% 9,2% 8% 0,7%
3808-INSECTICIDAS, RATICIDAS Y DEMAS ANTIRROEDORES, FUNGICIDA. 32,7 37,6 3,9% 4,5% 15% 0,6%
8528-APARATOS RECEPTORES DE TELEVISION. 19,7 23,8 2,3% 2,8% 21% 0,5%
8471-MAQUINAS AUTOMATICAS PARA PROCESAMIENTO DE DATOS. 31,4 23,4 3,7% 2,8% -25% -0,9%
8415-MAQUINAS Y APARATOS PARA ACONDICIONAMIENTO DE AIRE 9,8 15,6 1,2% 1,9% 59% 0,7%
9503-LOS DEMAS JUGUETES. 12,2 13,6 1,5% 1,6% 11% 0,2%
9401-ASIENTOS 12,1 13,3 1,4% 1,6% 9% 0,1%
6404-CALZADO CON SUELA DE CAUCHO, PLASTICO, CUERO NATURAL. 11,1 12,3 1,3% 1,5% 11% 0,1%
3105-ABONOS MINERALES O QUIMICOS. 12,2 11,6 1,5% 1,4% -5% -0,1%
4011-NEUMATICOS NUEVOS DE CAUCHO. 10,7 11,2 1,3% 1,3% 4% 0,1%
9405-APARATOS PARA ALUMBRADO 11,8 10,7 1,4% 1,3% -9% -0,1%
6402-LOS DEMAS CALZADOS CON SUELA. 13,5 10,5 1,6% 1,3% -22% -0,3%
2933-COMPUESTOS HETEROCICLICOS 18,3 10,4 2,2% 1,2% -43% -0,9%
4202-BAULES, MALETAS (VALIJAS), MALETINES. 9,5 9,6 1,1% 1,1% 1% 0,0%
8703-AUTOMOVILES PARA TURISMO Y DEMAS VEHICULOS. 13,2 9,5 1,6% 1,1% -28% -0,4%
8418-REFRIGERADORES, CONGELADORES Y DEMAS MATERIAL. 8,8 9,4 1,0% 1,1% 7% 0,1%
8443-MAQUINAS Y APARATOS DE IMPRIMIR. 8,8 9,2 1,0% 1,1% 5% 0,1%
6204-TRAJES SASTRE, CONJUNTOS, CHAQUETAS (SACOS), VESTIDOS. 11,3 9,1 1,3% 1,1% -19% -0,3%
9406-CONSTRUCCIONES PREFABRICADAS. 2,3 9,1 0,3% 1,1% 298% 0,8%
8711-MOTOCICLETAS (INCLUIDOS LOS CICLOMOTORES). 8,7 8,9 1,0% 1,1% 2% 0,0%
6109-<T-SHIRTS>Y CAMISETAS INTERIORES, DE PUNTO. 10,2 8,7 1,2% 1,0% -15% -0,2%
8704-VEHICULOS AUTOMOVILES PARA EL TRANSPORTE DE MERCANCIAS. 10,2 8,0 1,2% 1,0% -22% -0,3%
6203-TRAJES (AMBOS O TERNOS), CONJUNTOS, CHAQUETAS (SACOS). 9,1 7.9 1,1% 0,9% -13% -0,1%
8708-PARTES Y ACCESORIOS PARA VEHICULOS AUTOMOVILES. 23,5 7,8 2,8% 0,9% -67% -1,9%
8516-CALENTADORES ELECTRICOS DE AGUA. 6,7 7,8 0,8% 0,9% 17% 0,1%
8450-MAQUINAS DE LAVAR ROPA, INCLUSO CON DISPOSITIVO DE SECADO. 54 7,2 0,6% 0,9% 32% 0,2%
9506-ARTICULOS Y MATERIAL PARA CULTURA FISICA, GIMNASIA,DEMAS DEPORTES. 6,4 6,8 0,8% 0,8% 6% 0,0%
8712-BICICLETAS Y DEMAS VELOCIPEDOS, SIN MOTOR. 7.9 6,8 0,9% 0,8% -14% -0,1%
9403-LOS DEMAS MUEBLES Y SUS PARTES. 9,3 6,5 1,1% 0,8% -30% -0,3%
7308-CONSTRUCCIONES Y SUS PARTES. 5,6 6,0 0,7% 0,7% 7% 0,0%
8414-BOMBAS DE AIRE O DE VACIO. 51 59 0,6% 0,7% 16% 0,1%
6110-SUETERES (JERSEYS), <PULLOVERS>, CARDIGANES. 6,7 57 0,8% 0,7% -15% -0,1%
8467-HERRAMIENTAS NEUMATICAS, HIDRAULICAS O CON MOTOR. 6,4 5,6 0,8% 0,7% -12% -0,1%
3926-LAS DEMAS MANUFACTURAS DE PLASTICO Y MANUFACTURAS. 6,3 5,6 0,7% 0,7% -11% -0,1%
3907-POLIACETALES, LOS DEMAS POLIETERES Y RESINAS EPOXI. 10,5 53 1,3% 0,6% -50% -0,6%
8536-APARATOS PARA CORTE, SECCIONAMIENTO. 4,8 53 0,6% 0,6% 9% 0,1%
8481-ARTICULOS DE GRIFERIA'Y ORGANOS SIMILARES PARA TUBERIAS. 57 5,1 0,7% 0,6% -10% -0,1%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N° 14— Importaciones uruguayas originarias de China (Por empresa)

Julio - Diciembre
Empresa Millones de USS Participacion Variacion

Incidencia
2015 2016 2015 2016 2016/2015
CRISTALPET 6,6 2,8 11,6% 15,5% -58% -71%
GOLDEN TREE PLASTIC INDUSTRIA URUGUAY 1,1 0,9 1,9% 5,0% -16% 0%
FANACIF SA 0,5 0,8 0,9% 4,7% 67% 1%
AGRITEC 0,0 0,8 0,0% 4,6% n/a n/a
DRILLTEC SOCIEDAD ANONIMA 0,2 0,7 0,4% 3,7% 206% 1%
DIROX 1,6 0,7 2,7% 3,6% -58% -2%
DARNEL PACKAGING 1,2 0,6 2,0% 3,5% -46% -1%
DACOREL SOCIEDAD ANONIMA 0,0 0,6 0,0% 3,4% n/a n/a
COMPANIA CIBELES 2,3 0,5 4,0% 3,0% -T7% -3%
LABORATORIOS MICROSULES URUGUAY 0,6 0,5 1,0% 3,0% -5% 0%
ATLIMOY 0,6 0,5 1,1% 2,9% -17% 0%
PINTURAS INDUSTRIALES 1,0 0,5 1,8% 2,6% -54% -1%
DIDERALS.A. 0,7 0,4 1,1% 2,1% -42% 0%
PROMAKS A 0,8 0,4 1,3% 1,9% -54% -1%
FCC URUGUAY S.A. 0,4 0,4 0,7% 1,9% -9% 0%
XUMIR S.A 0,0 0,3 0,0% 1,9% n/a n/a
MONTELUR S A 0,3 0,3 0,5% 1,8% 26% 0%
ROEMMERS S A 4,8 0,3 8,4% 1,8% -93% -8%
YAZAKI URUGUAY 0,3 0,3 0,6% 1,8% -7% 0%
ENZURS A 4- 0,5 0,3 0,8% 1,6% -37% 0%
GRINSOLS A 0,0 0,3 0,1% 1,6% 596% 0%
ALUMINIOS DEL URUGUAY SA 0,2 0,3 0,4% 1,5% 31% 0%
ISYTEX SOCIEDAD ANONIMA 1,1 0,3 1,8% 1,5% -74% -1%
TAKATA URUGUAY SA 0,2 0,3 0,4% 1,4% 19% 0%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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Cuadro N° 15 — Capitulos importados en Admisién Temporaria

o : Julio - Diciembre
Descripcién abreviada

Millones de US$ Participacion Variacién : :
Incidencia
Capitulo 2015 2016 2015 2016 2016/2015

39-PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS. 10,4 4,8 18,1% 26,3% -54,1% -9,8%
29-PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS. 18,1 4,4 31,7% 24,2% -75,9% -24,0%
54-FILAMENTOS SINTETICOS O ARTIFICIALES. 1,4 1,2 2,4% 6,6% -11,3% -0,3%
55-FIBRAS SINTETICAS O ARTIFICIALES DISCONTINUAS. 0,8 0,8 1,5% 4,5% -2,6% 0,0%
28-PRODUCTOS QUIMICOS INORGANICOS. 0,8 0,7 1,4% 3,9% -9,0% -0,1%
73-MANUFACTURAS DE FUNDICION, HIERRO O ACERO. 0,7 0,6 1,2% 3,6% -8,4% -0,1%
87-VEHICULOS AUTOMOVILES. 16,8 0,6 29,3% 3,5% -96,2% -28,2%
60-TEJIDOS DE PUNTO. 1,3 0,5 2,3% 2,9% -59,8% -1,4%
32-EXTRACTOS CURTIENTES O TINTOREOS. 1,2 0,5 2,1% 2,6% -60,6% -1,2%
40-CAUCHO Y SUS MANUFACTURAS. 0,3 0,4 0,5% 2,2% 39,7% 0,2%
85-MAQUINAS, APARATOS Y MATERIAL ELECTRICO, Y SUS PARTES. 0,5 0,4 0,8% 2,1% -21,3% -0,2%
76-ALUMINIO Y SUS MANUFACTURAS. 0,3 0,4 0,6% 2,1% 16,6% 0,1%
63-LOS DEMAS ARTICULOS TEXTILES CONFECCIONADOS. 0,5 0,3 0,9% 1,8% -32,5% -0,3%
51-LANA Y PELO FINO U ORDINARIO; HILADOS Y TEJIDOS DE CRIN. 0,4 0,3 0,7% 1,8% -15,0% -0,1%
52-ALGODON. 0,3 0,3 0,5% 1,5% -1,9% 0,0%
30-PRODUCTOS FARMACEUTICOS. 0,8 0,3 1,3% 1,5% -64,9% -0,9%
90-INSTRUMENTOS Y APARATOS DE OPTICA, FOTOGRAFIA O CINEMATOGRAF 0,2 0,2 0,3% 1,2% 17,8% 0,1%
70-VIDRIO Y SUS MANUFACTURAS. 0,0 0,2 0,0% 0,9% 667,1% 0,3%
18-CACAO Y SUS PREPARACIONES. 0,0 0,2 0,0% 0,9% n/a n/a
38-PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS INDUSTRIAS QUIMICAS 0,1 0,2 0,1% 0,9% 101,2% 0,1%
50-SEDA. 0,0 0,1 0,1% 0,8% 316,7% 0,2%
53-LAS DEMAS FRIBRAS TEXTILES VEGETALES; HILADOS DE PAPEL. 0,0 0,1 0,0% 0,7% n/a n/a
48-PAPEL Y CARTON; MANUFACTURAS DE PASTA DE CELULOSA. 0,1% 0,6% 70,9% 0,1%

96% 97%

4% 3%
100% 100%

Fuente: DNII en base a SmartDATA.
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