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¢QUE ES Y COMO SE MIDE EL IPF?

Es un valor numérico que refleja las diferencias de precios de una canasta representativa de bienes
transables entre las ciudades fronterizas de Salto y Concordia. El resultado indica la diferencia
porcentual de precios entre Salto y Concordia en relacidon con Concordia mostrando cuanto mas
caro estd Salto que Concordia.

¢Como se mide?

v' Sereleva el precio de 60 articulos.

v' Sereleva el precio en grandes superficies y tiendas de referencia.

v' Se toma el precio comprador contado pagado en efectivo incluyendo impuestos.

v' Los precios se recolectan directamente de las gdndolas y por entrevista directa a los
informantes en los lugares de venta seleccionados.

v Se replican y adaptan las ponderaciones utilizadas por el Instituto Nacional de Estadistica
para el calculo del indice de Precios del Consumo.

v' Lareferencia de tipo de cambio es el délar paralelo promedio publicado por Ambito.

v" En Uruguay se considera el tipo de cambio promedio publicado por el Banco Central.

NOTA METODOLOGICA

Se utilizan las ponderaciones de productos en base a la ultima ENGIH (2016-2017) - Encuesta
Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares - realizada entre los meses de noviembre 2016 y
octubre 2017 por el Instituto Nacional de Estadistica (INE). El objetivo de esta encuesta es obtener
informacién detallada a nivel de producto sobre el gasto que realizan los hogares particulares.

En el cuadro que sigue se presenta la estructura de ponderaciones por division.

Division Ponderacién

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 49,05%
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 7,31%
PRENDAS DE VESTIRY CALZADO 6,23%
PRODUCTOS DEL HOGAR 3,58%
TRANSPORTE 11,05%
ARTICULOS ESCOLARES 0,56%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 15,54%
BIENES DIVERSOS 6,67%
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RESULTADOS

ENERO 2026

Se amplia la brecha de precios entre Salto y Concordia alcanzando 40%

Evolucion IPF
Cuanto mas caro esta Salto que Concordia
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El indicador muestra que, considerando el conjunto de bienes seleccionados, y sus ponderaciones
en el gasto de consumo de los hogares, es decir el patron de gasto observado, adquirir la canasta
en Salto estuvo, en el mes de enero 40,2% mas caro que en Concordia.

En el siguiente grafico se presenta un comparativo de las diferencias de precios por division.

Comparativo ENE26 vs NOV25 NOV25 m ENE26
ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS — 3%
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 5 36%
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO —dla 139
PRODUCTOS DEL HOGAR ——_ 17%
TRANSPORTE —tim 229
ARTICULOS ESCOLARES  26% . s
COMIDAS FUERA DEL HOGAR o 74%
BIENES DIVERSOS —— L, 5
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Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Aumenta la diferencia de precios en la division mas significativa en el consumo de

los hogares llegando a 38%.

En esta division se releva el precio de 30 productos convirtiéndola en la que mayor influencia
adquiere en el IPF, con un peso de 49%.

En el siguiente grafico se presentan las diferencias porcentuales de precios por producto.

Polvo de hornear
Yogurt comuin
Jamoén cocido
Pan blanco envasado en rebanadas
Arvejas enlatadas

Pescado enlatado

Manteca
Alfajores

Leche entera larga vida en caja
Chorizo

Carne picada

Caldo en cubos

Sal

Agua de mesa en supermercados
Aceite de girasol

Queso rallado

Arroz

Azucar

Harina de trigo

Huevos de gallina

Yerba mate

Papas fritas con o sin sal para copetin
Mayonesa

Café soluble instantaneo

Refrescos

Galletitas dulces

Lentejones

Pulpa de tomate

Fideos
Postres en polvo
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La tabla a continuacién resume la diferencia de precios por bandas. Un articulo, polvo de hornear,
muestra precio promedio mas elevado en Concordia que en Salto.

Por otro lado, poco mas de la mitad de los articulos presentan diferencias de precios inferiores a

50%. Mas de un tercio de los articulos muestran una diferencia de precios entre 50% y 100% y dos
articulos superan el 100% de diferencia.

. . . Cantidad de Porcentaje de la
Diferencia de precios en % s,
productos divisién
Menor precio en Salto 1 3,3%
Menor a 50% 16 53,3%
Entre 50% y 100% 11 36,7%
Mayor a 100% 2 6,7%

La evolucion de esta division se ha comportado de acuerdo con el siguiente grafico:

. 38.1%
38.9% ’ ’

jul1s
set 15
nov 15
mar 16
oct 17
mar 18
set 18
abr 19
set 21
nov 21
ene 22
may 22
jul 22
set 22
nov 22
ene 23
mar 23
may 23
jul 23
sep 23
nov 23
ene 24
mar 24
may 24
jul 24
sep 24
nov 24
jul 25
set 25

nov 25
ene 26

t Uni\fersidad
Observatorio Catdlica del
Econémico Uruguay



INDICADOR DE

Bebidas Alcohodlicas y Tabaco

Se verifica una leve caida de la brecha en esta division, alcanzando 52%.
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Se evidencia una diferencia significativa de precios en el vino, alcanzando 107%, seguido por los
cigarrillos con 62% y cerveza con 25%. La diferencia de precios en el whisky alcanza 5%.

107.0%

62.1%

25.2%

5.2%

Whisky en Vino en

Cerveza en Cigarrillos con filtro
supermercados  supermercados

supermercados
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Prendas de Vestir y Calzado

Se amplia la diferencia de precios en esta division pasando de 1,6% a 13%.

85.1%

27.7% -10.2%
-20% -18.3%

Para un articulo de esta divisidn, jeans de hombres, Salto presenta precios promedio mas bajos
gue Concordia. Para el calzado deportivo de mujeres la brecha es de 6,6% para el calzado
deportivo de hombres la brecha es un poco mas amplia alcanzando 11%. Por otra parte, el calzado
deportivo de nifios presenta una diferencia de precios mas amplia alcanzando 45%, al igual que la
remera de nifos, donde la diferencia observada es de 61%. La diferencia para los jeans de mujeres
es de 10,6%.

Calzado deportivo, nifios
Calzado deportivo, hombres
Calzado deportivo, mujeres
Remera, polera, buzos, nifios 61.5%

Jean, hombres -5.3%

Jeans, mujeres
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Productos del Hogar

La brecha se ampliay es de 42%.
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Las toallas y las sabanas presentan precios promedio mas altos en Concordia. El resto de los

articulos se encuentran mas caros en Salto con diferencias de precios que se muestran en el
siguiente grafico:

65.6%

-16.1%
Sabanas, fundas Toallas Tubos Pilas y baterias Jabones de Detergente
fluorescentes, para uso general limpieza en polvo
ldmparas y en barra,
eléctricas suavizante
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Transporte y Combustible

Se amplia la diferencia de precios para la nafta y el gasoil.

La brecha de precios para la nafta super se ubica en 25,6%. El beneficio de IMESI se redujo a 28% en
el mes de enero. Sin considerar el descuento del IMESI esta diferencia ascenderia a 74%. Por otra
parte, el gas oil presenta una brecha de 8,2%. El precio promedio de las cubiertas es relativamente
igual en Salto que en Concordia mostrando una minima brecha de 1,3%.

25.6%

8.2%

1.3%
Neumadticos, cdmaras, Nafta, para transporte Gas oil, para transporte
cubiertas personal personal

En los siguientes graficos se presenta la trayectoria de las diferencias de precios para la nafta y el
gas oil desde marzo 2018 hasta enero de 2026.
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Evolucidn brecha de precios de la nafta
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Comidas fuera del hogar

Aumenta varios puntos la diferencia de precios, alcanzando 74%.
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Las diferencias de precios para adquirir comidas fuera del hogar en restaurantes se muestran en el
siguiente grafico:

88.7%

Refrescos

Agua de mesa Hamburguesa de Pizzeta grande o

carne roja al pan familiar
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Bienes diversos

Cae diez puntos la diferencia de precios en esta division pasando de 66% a 56%

338.9%
316.6%
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Las brechas de precios alcanzan 103% para el desodorante, 27% para la pasta dental, 79% para el

shampoo. Para el jabén de tocador la diferencia es de 13% y en el caso del papel higiénico se ubica
en 59%.

102.8%

Jabdn de tocador, Pasta dental Shampoo, Desodorante y Papel higénico
liquido o en barra, acondicionador, antitranspirantes
gel de ducha

savia, cremas para el
cabello
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Consideraciones finales

Se amplia la diferencia de precios entre Salto y Concordia, alcanzando 40% en
enero de 2026.

El tipo de cambio en Argentina registré un aumento de 4,4% en relacidén con el dltimo informe del
mes de noviembre de 2025, mientras que en Uruguay vuelve a caer, 3,22% en el mismo periodo.

Por otro lado, en Argentina, la variacién de precios de enero respecto al mismo mes del afo
anterior fue de 32,2% para la regidon pampeana, referencia para este informe. En el mes, la
inflacién alcanzé 2,9%. En Uruguay, la inflacién de noviembre fue de 0,92%, acumulando en los
ultimos 12 meses 3,46%%.

A pesar de evidenciarse tasas de inflacién mas elevadas en el vecino pais, la brecha de precios se
amplid en enero, explicado parcialmente por los efectos del tipo de cambio en cada uno de los
paises, resultando en una canasta relativamente mas cara en la ciudad de Salto que en Concordia.
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