e Titulos otorgados

Titulo de grado: Licenciado en Comunicacion Social (4 afios)
(opciones en periodismo, comunicacion publicitaria, narracion
audiovisual y comunicacion organizacional).

Titulo intermedio: Técnico en Comunicacion Social (3 afios).

e Perfil del graduado

El Licenciado en Comunicacion Social es un profesional
universitario que responde con capacidad, creatividad y
responsabilidad a las necesidades sociales de comunicacion e
informacion en diferentes ambitos: medios masivos,
periodismo, entretenimiento, publicidad, produccion
audiovisual, organizaciones publicas y privadas.

Durante su formacion combina teoria y practica en un continuo
reflexionar sobre lo que hace y aplicando lo que aprende.

Es capaz de:

- Analizar criticamente las necesidades y los problemas de
comunicacion de la sociedad.

- [dentificar las condiciones socioculturales que favorecen el
entendimiento con diversos publicos.

-Planificar, realizar y evaluar con rigor metodologico
propuestas de comunicacion; producir mensajes con
creatividad y eficiencia, utilizando adecuadamente lenguajes y
medios de comunicacion.

e Autoridades

Decana: Dra. Adriana Aristimuiio

Coordinadora de la Licenciatura: Lic. Paola Papa

Director del Departamento Audiovisual: Dr. Luciano Alvarez
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¢ Requisito de ingreso
Bachillerato completo en cualquiera de sus orientaciones.

e Horarios de clase
Matutino de 8:00a 13:00
(requiere dedicacion extra aula en laboratorios y practicas)

e [nsercion laboral
Los graduados se desempeian como comunicadores
profesionales en:

-La direccion general y en la produccion de los medios
masivos, especialmente prensa, radio, television y multimedia.
Como periodistas, editores, corresponsales; directores,
productores y conductores de programas, asesores 0
prestadores de servicios técnicos.

- El asesoramiento como consultores o en la direccion y
gestion de la comunicacion interna y externa en instituciones
publicas, empresas y organizaciones sin fines de lucro. Como
comunicadores en programas de capacitacion, de induccion,
desarrollo del personal; en la gestion de imagen corporativa, de
programas de difusion externa; en departamentos de
marketing, gabinetes de prensay de relaciones publicas.

-Enladirecciony ejecucion en todas las areas de la publicidad
(cuentas, creatividad, medios, etc.) y en la prestacion de
servicios profesionales independientes para la publicidad.

-En la direccion, produccion, elaboracion de guiones,
direccion técnicay en la realizacion de productos audiovisuales.

- En el disefio de productos y aplicacion de herramientas para
las TICs (Tecnologias de Informacion y Comunicacion).

La realizacion de todos los cursos esta condicionada a la inscripcion de un nimero minimo de estudiantes por grupo, establecido por la Universidad.

Facultad de Ciencias Humanas: de lunes a viernes, de 8 a 20 horas, ints. 220 y 380 e fch@ucu.edu.uy
Avenida 8 de Octubre 2738 CP 11600 — Montevideo, Uruguay
Tel.. (598) 2487 2717 o Fax (598) 2487 7391 e www.ucu.edu.uy
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